INFODECK

30 mq uatiirliches
Koffein je 100 wml

Aus Berlin
Moabit

BERLIN MOABIT BERLIN MOABIT J

Die Alternative
2u Cola & Mate

2

0
BIO & Vegom %0-ZTRONENLIMO MIT RICHTIG VIEL KOFFEM 8lo- OMNGENUMQ MIT RlCHTlGVIELKOFF

DISCO-LIMO



DISCO-LIMO

UNSERE PHILOSOPHIE

UNSER TEAM

MARKT/ WETTBEWERB

UNSER WEG

KONTAKT



UNSERE PHILOSOPHIE

DISCO-LIMO

Wir sind der Uberzeugung, dass erfrischende Limonade nicht nur
gut schmecken und zu fairen Preisen angeboten werden sollte,
sondern auch nachhaltig produziert werden muss. Deswegen
setzen wir bei der Herstellung von Disco-Limo zu 100% auf
Bio-Zutaten. Aus Okologischen Griinden verwenden wir fur unse-
re Disco-Limo ausschlielilich bestes Bio-Saftkonzentrat. Somit
reduzieren wir den umweltbelastenden Transport. Der verwende-
te Bio-Zucker, wird so regional wie moglich eingekauft. Darlber
hinaus kommt Disco-Limo ausschliellich in Glasflaschen. Denn
Glasflaschen werden mehrfach wiederverwendet bevor sie ein-
geschmolzen werden. Aullerdem konnen sie beliebig oft recycelt
werden, ohne an Qualitat zu verlieren. Aus diesem Grund beste-
hen ca. 60% aller Glasflaschen aus Altglas.

BERLIN MOADIT

PRODUKT

Unsere Limo kommt in zwei Geschmacksrichtungen: Orange
und Zitrone. Mit unserem auffallend funkigen Design erzeugen
wir einen hohen Wiedererkennungswert. Denn Bio geht auch in
Neon! Dariiber hinaus hebt sich unsere Limo auch bei der Zuta-
tenliste gegeniiber anderen Getranken ab: Besonders stolz sind
wir auf das Bio-Koffein. Dies ist ein natlrliches Abfallprodukt,
welches beim Entkoffeinierungsprozess von Bio-Kaffeebohnen
entsteht und welches wir nachhaltig nutzen. Mit 30 mg Koffein
pro 100ml wird unser Getrank so zum 1A Wachmacher und zur
perfekten Alternative zu Cola oder Mate.



DISCO-LIMO

ALEXANDROS - DER STRATEGE

»Disco-Limo gehort zu jedem guten Start in den Feierabendl«

Alexandros hat erfolgreich sein Medizinstudium abgeschlossen und ist nun Arzt
an einem Berliner Krankenhaus. Im studentischen Kabarett der Charité haben Al-
exandros und Hans sich kennengelernt, woraus eine feste Freundschaft entstan-
den ist. Das Kabarett war ein Ort, um kreativen Ideen freien Lauf zu lassen und neue
Projekte umzusetzen. Durch das studentische Leben in Berlin entstand die Chance
ganz nah am Puls der Stadt zu leben und neue Trends direkt mitzubekommen.
Dies ist nun von Vorteil, wenn es darum geht, Disco-Limo weiter voran zu bringen.

HANS - DER ECHTE BERLINER

»Ernahrt sich, wenn er lernen muss, nur von Disco-Limol«

Hans ist mit Alexandros der Namens- und Ideenschopfer von Disco-Limo. Er ist
der Ur-Berliner im Vierergespann von Disco-Limo. Seit Hans denken kann, sind
Bio-Lebensmittel ein fester Bestandteil seines Lebens und nun mochte er selbst
fir mehr Nachhaltigkeit auf dem Koffeingetrankemarkt sorgen. Auch Hans hat
Humanmedizin an der Charité studiert und weill genau, was in Berlin gerade
maoglich ist und wo Raum fir Innovation entsteht. Er hat die Verbindungen und
Kontakte in der Hauptstadt, die es braucht um ein Produkt wie Disco-Limo in aller
Munde zu bringen.

SIMON - DER KREATIVE

»Mate schmeckt wie Tuschwasserl«

Simon ist Kommunikationsdesigner und der kreative Kopf von Disco-Limo. Mit
seinen Entwdirfen gewann er bereits einige Auszeichnungen und hat dariber hi-
naus jahrelange, berufliche Erfahrung im Bereich Corporate Design und Werbung.
Aktuell studiert er im Master an der Bauhaus-Universitat in Weimar. Mit viel Herz
und Liebe zum Detail arbeitet er am Design und Erscheinungsbild von Disco-Limo.

MAXIMILIAN - DER FINANZ-GUY

»Bei ihm gehen Finanzen durch den Kopf und Disco-Limo durch den Magen«

Max hat seinen Master in Wirtschaftswissenschaft abgeschlossen und absol-
viert derzeit ein Praktikum im IT Consultant. In seiner Arbeit, wie auch im Leben
ist er immer gewillt das Beste rauszuholen. Wahrend seines Studiums arbeitete
er am Lehrstuhl fiir Okonometrie und gab Tutorien in Mathe und Okonometrie.
Zahlen sind seine absolute Starke. Dieser Hintergrund erlaubt ihm, bei Disco-Li-
mo Controlling und Buchhaltung zu betreiben.

TOBIAS - DER UNTER DIE LEUTE BRINGER

»Disco-Limo ist ein Ganztag«

Tobias ist der Limo-Nachzlgler aus dem kleinen B (Bielefeld), bringt aber mit
neuen Perspektiven und seiner ,Einfach mal machen“-Mentalitat Disco-Limo in
immer mehr Laden. Er hat sich mit seinem Vertriebstalent schon in Start-Ups
und im Konzernumfeld ausgetobt. Fir Gastro und Food schldgt sein Herz und
als Genieller probiert er gerne neue Sachen aus. Mit Disco-Limo war es Liebe
auf den ersten Schluck und davon mdéchte er auch alle tiberzeugen, die noch gar
nicht wissen, was ihnen bisher entgeht.



MARKT / WETTBEWERB

Mit Disco-Limo wird eine bisher ungenutzte Marktliicke gefillt.
Auf dem Markt fur Erfrischungsgetranke gab es bisher keine
Bio-Zitronen- oder Orangenlimonade, die Koffein enthalt! Mit ei-
nem Zuckergehalt von 7,7 g / 100 ml befindet sich Disco-Limo
am unteren Ende der Limo-Zucker-Skala und hat deutlich we-
niger Zucker als andere koffeinhaltige Softdrinks wie Cola oder
Energydrinks. Der naturlich fruchtige Geschmack rundet das Ge-
samtpaket ab. Disco-Limo spricht so vor allem Kunden an, fur die
nachhaltige, Ernadhrung zum Lifestyle gehort.

MARKETING

Wir legen groflen Wert auf ein zeitgeméfes und kundennahes
Marketing, welches hauptsachlich tber Soziale Medien und
Merchandise Artikel, wie Turnbeutel, Sticker, Postkarten und
Klebe-Tattoos betrieben wird. Online sind wir auf Facebook und
Instagram aktiv vertreten und haben mittlerweile allein auf Ins-
tagram uber 1500 Follower.

UNSER WEG

Wir sind aus Berlin und haben unseren Vertrieb auch vor- erst
in Berlin etabliert. Dieser, besteht im wesentlichen aus 3 Berei-
chen: Erstens — Lokale und Bars, hier konnten wir schon eini-
ge Kunden gewinnen. Zweitens — Bio-Supermarkte, zu unseren
Kunden gehoren unter anderem Alnatura und Veganz in Berlin.
Seit 2020 sind wir deutschlandweit in Uber 130 ausgewahlten
Denn's Biosupermarkten vertreten. Und regelmallig kommen
neue Kunden hinzu. Drittens — Events, wie Wochenmarkte, Par-
tys, Promotion-Events und Festivals, hier konnte mit den Festivals
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J#NurLiebe” und ,Kultur im Zelt" in der Vergangenheit bereits gro-
Re Partner gefunden werden. Durch diese Absatzkanale werden
wir Disco-Limo weiter als Szene-Getrank etablieren.

Richtig losgelegt haben wir Anfang 2018: Eine erfolgreich Crowd-
funding-Kampagne auf Startnext finanzierte die ersten 10.000
Flaschen unserer Zitronenlimonade. Unseren ersten Auftritt hat-
ten wir auf der internationalen griinen Woche 2018. Als Finalis-
ten des IGW-Startup-Days waren wir mit einem eigenen Stand
und Pitch vertreten, es folgte ein groles mediales Interesse. Meh-
rere groRe Zeitungen und Blogs haben in diesem Zuge Uber Dis-
co-Limo berichtet. Kurze Zeit spater schaffte es Disco-Limo unter
die Finalisten des Next Organic Startup Award, dem europaweit
grolten Wettbewerb fiir Foodstartups. Ein gutes Jahr spater, im
August 2019 konnten wir mit unserer Orangenlimo eine zweite
Sorte auf den Markt bringen.

Das Jahr 2019 war mit dem Beginn der weltweiten COVID-19-Pan-
demie auch fiir uns kein leichtes. Aber durch ein adaquates Haus-
halten der zur Verfligung stehenden finanziellen Ressourcen und
das nutzen neuer Vertriebswege konnte trotzdem eine Lieferbar-
keit durchgehend aufrecht erhalten werden.

Der nachste Schritt ist fiir uns die Kooperation mit weiteren Grof3-
handlern. Mit der Terra Naturkost Handels KG und der Dennree
GmbH haben wir mit zwei der groRen Bio-Grolhandlern starke
Partner an unserer Seite mit denen wir unseren Vertrieb weiter
ausbauen und auf das nachste Level heben werden. Kooperatio-
nen mit weiteren GroRhandlern sind geplant und werden im kom-
menden Jahr Disco-Limo weiter nach vorne bringen.
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DISCO-LIMO

Bis jetzt ist Disco-Limo in uber

2;: ﬁl/'aérkngrﬂruzngigo'gte 200 Geschaften erhitiich.

Im Jahr 2020 waren es
noch 55 Geschifte.

Unsere zweite Sorte (Orange) ist seit dem

4.August 2019 auf dem Markt.

DATEN&
ZAHLEN

Mehr als
;Iu(fjl(r)]ga;grlr!ower Verkaufte Flaschen:
30.000 im ersten Jahr

Dieses Jahr rechnen wir mit
einem Absatz von 45.000 Fiaschen.
Das sind +50% trotz anhaltender Pandemie.

Disco Limo ist momentan in

75 Stadten zu Hause.
Darunter: Berlin, Hamburg, Minchen,
Koln, Frankfurt & Hannover.

Im Vergleich zum Vorjahr konnten wir
uns hier um das 10 Fache vergréBern.




DISCO-LIMO

Disco-Limo UG
(haftungsbeschrankt)
Kirchstralte 2

10557 Berlin

Mail.: hello@disco-limo.de
Facebook: /disco-limo
Instagram: disco_limo

Amtsgericht Charlottenburg
Register-Nr.: HRB 187935
USt.-IdNr.: DE313396097



